Milano, 22 novembre 2019

COMUNICATO STAMPA

62 edizione di Open-F@b Calldideas di BNP Paribas
Cardif: sono Midori e Healthy Virtuoso i progetti vincitori
con il piv alto fattore “Human Data Science”

In un’avvincente Challenge i finalisti di Open-F@b 2019 si sono sfidati a colpi di passione e creativita. Due
vincitori sono stati selezionati da una Giuria di esperti e dal pubblico in sala, e, per la prima volta, con
una diretta live Facebook é stato decretato anche il vincitore Social.

Midori e Healthy Virtuoso, che si & aggiudicato anche il premio social, sono i vincitori della 62 edizione di Open-
F@b Calldideas 2019, il contest internazionale lanciato per la prima volta nel 2014 da BNP Paribas Cardif, tra le
prime dieci compagnie assicurative in Italial, in collaborazione con InsuranceUp.it.

L'evento di premiazione che si e tenuto ieri a Milano presso la Fondazione Feltrinelli ha visto, tra gli altri,
l'intervento di Isabella Fumagalli, Head of Territory for Insurance in Italy di BNP Paribas Cardif, Andrea Rangone,
CEO di Digital360 e la testimonianza di realta importanti come quella guidata da Roberto Ascione, CEO di
Healthware Group. L'evento si & concluso con la premiazione dei progetti vincitori a cura di Isabella Fumagalli,
Head of Territory for Insurance in Italy di BNP Paribas Cardif, Andrea Veltri, Deputy CEO Digital Transformation
di BNP Paribas Cardif e Giovanni lozzia, Direttore, EconomyUp e InsuranceUp.

Dopo una coinvolgente Challenge che ha visto sfidarsi i 12 finalisti con i loro progetti sul tema dell'Human Data
Science, una giuria di esperti e il pubblico in sala hanno votato in tempo reale, attraverso un'app, due progetti
vincitori. In linea con il carattere innovativo di BNP Paribas Cardif, il format rinnovato di quest'anno di Open-
F@b Call4ldeas 2019 ha previsto anche la scelta di un vincitore Social votato, per il progetto pil apprezzato,
tramite la piattaforma Facebook. Per la prima volta, infatti, gli utenti del web hanno potuto seguire tutta
lavvincente battle con una diretta live sulla pagina corporate Facebook della Compagnia
(https://www.facebook.com/BNPParibasCardifitalia). Chiunque ha, cosi, potuto utilizzare il canale social per
esprimere con un “like” la propria preferenza, collaborando in modo diretto a individuare le idee maggiormente
innovative e utili.

| progetti selezionati si sono distinti per aver saputo interpretare al meglio il concetto di Human Data Science,
un approccio multidisciplinare che mantiene le persone al centro, per capire i loro bisogni e come soddisfarli.
Midori ha realizzato NED, un sistema di monitoraggio dei consumi elettrici domestici in grado di analizzare i
dati e imparare le abitudini degli utenti, consentendo di ottimizzare gli sprechi energetici. Virtuoso, invece, &
un'app che incentiva le persone a mantenere e perseguire uno stile di vita salutare.

Le startup vincitrici verranno ora affiancate dal team R&D di BNP Paribas Cardif che li seguira nello sviluppo e
nella concretizzazione del loro progetto, tenendo in considerazione le esigenze del mercato e della Compagnia.

Open-F@b Calldldeas si conferma un appuntamento importante e atteso per tutti gli innovatori di realta italiane
ed estere. Dal 2014 sono state proposte in totale oltre 350 candidature - la meta provenienti dall'estero -,
selezionate piv di 70 idee innovative, che hanno portato a diverse collaborazioni industriali con un investimento
di circa un milione di euro in totale.
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https://www.facebook.com/BNPParibasCardifItalia

“Fin dalla prima edizione di Open-F@b Calldldeas abbiamo cercato, e trovato, compagni di viaggio con cui
creare nuovi prodotti e servizi innovativi per i nostri clienti” - commenta Andrea Veltri, Deputy CEO di BNP
Paribas Cardif. “Un rapporto di reciproca collaborazione che ci ha consentito nelle scorse edizioni di avviare
progetti importanti come nel caso di D-Heart che é parte del nostro ecosistema Salute o Amodo con cui stiamo
innovando la protezione in mobilita o il pitt recente MABASTA con cui vi stupiremo a breve. Quest’‘anno abbiamo
voluto valorizzare un tema, 'Human Data Science, che rispecchia l'essenza di BNP Paribas Cardif fatta di
innovazione e centralita delle persone. Un approccio che unisce all’analisi dei dati la capacita di valorizzarli
attraverso le cosiddette scienze della vita, considerando quindi tutti gli aspetti che hanno al centro le persone
e il loro benessere, anche psicofisico. Le startup vincitrici hanno saputo interpretare al meglio questo obiettivo
proponendo progetti che ci consentiranno di restituire valore reale ai clienti in termini qualitativi, aprendo
nuovi scenari finora inesplorati.”

Anche per il 2019 il contest vede la collaborazione di Medici powered by Let's Talk Payments LCC, societa di
advisory e scouting di startup insurtech e fintech a livello globale. Tutti i finalisti verranno inseriti nel database
di Medici e riceveranno un pacchetto di servizi di marketing a loro dedicati. Inoltre, le startup finaliste in cerca
di fondi fino a un round di Serie A+ saranno presentate a C Entrepreneurs Fund, il fondo venture capital di BNP
Paribas Cardif che con Cathay Innovation ha l'obiettivo di accelerare l'innovazione della Compagnia attraverso
investimenti in start-up.

Open-F@b Call4ideas 2019: i progetti vincitori

MIDORI

Midori ha realizzato NED, un vero assistente energetico di casa in grado di riconoscere quanta energia consumano
gli elettrodomestici di casa usando un solo semplice strumento di misura a batteria connesso al quadro elettrico.
NED da subito impara le abitudini di consumo delle persone che abitano l'appartamento e propone, su un'app per
smartphone, giorno dopo giorno. indicazioni personalizzate su come ridurre inutili sprechi di energia ed essere
piu consapevoli nell'uso di un bene tanto importante come L'energia

Progetto - Innovazione, Semplicita, Consapevolezza

NED é un sistema di monitoraggio dei consumi elettrici domestici in grado di riconoscere l'utilizzo e l'attivita dei
principali elettrodomestici di casa usando un solo strumento di misura: un misuratore di corrente a batteria da
installare al quadro elettrico in totale sicurezza e semplicita.

Human Data Science factor

NED e la scatola nera di casa. Attraverso l'intelligenza del suo cervello IA & in grado di ottenere dati sul consumo
energetico degli elettrodomestici, il loro stato di salute e molto altro, fino ad ora inaccessibili. L'analisi di questi
dati, ed i servizi digitali ad essi connessi, consentono all'utente di NED di essere consapevole di come usa l'energia
di casa e di accrescere la propria cultura al risparmio energetico attraverso continui riscontri oggettivi e stimoli
positivi. La sostenibilita & un valore e va perseguita con un approccio data-driven.

Team
Christian Camarda, Davide Comba, Awet Abraha Girmay, Virginia Vassallo, Francesca De Santis

HEALTHY VIRTUOSO (VINCITORE ANCHE DEL PREMIO SOCIAL)

Virtuoso incentiva, remunera e premia le persone che si impegnano a mantenere uno stile di vita salutare.
Grazie ad un forte connubio tra psicologia comportamentale, gamification e big data e alla connessione con piu di
20.000 applicazioni per la salute, ogni giorno gli utenti hanno la
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possibilita di ottenere dei crediti utili per sbloccare voucher, sconti e premi messi in palio da Virtuoso o dai propri
partner commerciali. Attivo in 115 paesi, Virtuoso ha ottenuto piv di 120.000 download con meno di 15.000€
investiti in marketing dimostrando un fortissimo tasso di engagement e miglioramento da parte degli utilizzatori.

Progetto - Engagement, scalabilita, prevenzione della salute

Virtuoso & un'innovativa applicazione che, attraverso un profondo connubio tra psicologia comportamentale,
gamification e big data provenienti da oltre 20.000 applicazioni connesse all'app (per fitness, benessere e per
salute), incentiva e remunera le persone che si impegnano ad adottare e mantenere uno stile di vita salutare.

Human Data Science factor

Attraverso la psicologia comportamentale, Healthy Virtuoso € in grado non solo di coinvolgere e motivare le
persone, ma anche di raccogliere in real time i dati comportamentali dei suoi utilizzatori, da oltre 20.000 sorgenti
dati per la salute, per il fitness o per il lifestyle, aiutando cosi le aziende a conoscere meglio le abitudini dei propri
clienti e abilitandole ad offrire in maniera del tutto automatizzata il miglior servizio, per la miglior persona nel
miglior momento (sia esso assicurativo, di salute o comportamentale).

Team
Andre Severino, Lorenzo Asuni, Carlo Buccoli, Flavio Filoni, Nicola Tardelli, Claudio Sabia.

BNP Paribas Cardif
BNP Paribas Cardif dal 1989 sviluppa e distribuisce in Italia prodotti assicurativi per i segmenti Protezione e Risparmio attraverso
diversi canali (www.bnpparibascardif.it). N. 1 a livello mondiale nel creditor insurance*, BNP Paribas Cardif svolge un ruolo
essenziale nella vita dei clienti assicurati, fornendo soluzioni di risparmio e protezione che consentono loro di realizzare i propri
obiettivi e di proteggersi dagli eventi imprevisti. Come azienda assicurativa impegnata, BNP Paribas Cardif lavora per avere un
impatto positivo sulla societd e per rendere l'assicurazione accessibile al maggior numero possibile di persone. In un mondo
profondamente trasformato da nuove abitudini e stili di vita emergenti, la Compagnia, filiale di BNP Paribas, si avvale di un modello
di business unico fondato sulla partnership. L'offerta assicurativa viene sviluppata in co-creazione con circa 500 distributori partner
di vari settori (tra cui banche e istituti finanziari, societa del settore automotive, aziende retail, telcos, utilities, consulenti finanziari,
broker e altri) che ne garantiscono la commercializzazione al cliente finale. Con una presenza in 35 Paesi, e forte posizionamento
in tre regioni (Europa, Asia e America Latina), e con 100 milioni di clienti, BNP Paribas Cardif si & affermata come specialista a
livello globale nell'assicurazione personale e svolge un ruolo importante a sostegno dell'economia. Con oltre 10.000 dipendenti nel
mondo, BNP Paribas Cardif ha raggiunto nel 2018 una raccolta premi pari a 31,8 miliardi di €.

Segui le ultime notizie su BNP Paribas Cardif:

W @BNPPCardifiT

*Fonte: Finaccord - 2018
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